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	幻灯片 1: 高速红利见顶，吹风机竞争转向体验细分
	幻灯片 2: 红利见顶：高速吹风机销额占比已达87%，同时高速产品仍同比下降6.2%。“高速”已从差异化卖点变为市场标配，什么是下一个增长动能？ 
	幻灯片 3: 换新破局：相比等待设备故障，品牌可通过体验改善，为消费者提供提前换新的理由 
	幻灯片 4: 功能落点： 激活主动换新，产品竞争由单一高速转向多维体验差异化 
	幻灯片 5: 分层布局：不同价格段的核心诉求存在差异，品牌需要围绕目标价位，匹配更有针对性的产品价值组合 
	幻灯片 6: 沟通转化：以外观、参数和品牌信息吸引关注，再用真实体验与用户反馈则进一步建立信任、推动转化
	幻灯片 7
	幻灯片 8
	幻灯片 9: Thank you

