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破局 · 重构 · 新生
2017-2026中国洗碗机市场十年发展全景洞察
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十年从 43 亿到 140 亿，洗碗机三阶段完成品类跃升，逆势跑赢厨电大盘

2

43

59

72

94

113 113
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119%

37%

22%

31%

19%

0%
6%

17%

-2%
3%

2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025 2026F

零售额（亿元） 零售额增长率

2017-2026H1 中国洗碗机市场规模与增速

15.4%
2017-2025年
洗碗机复合增长率

-1.6%
2017-2025年
厨电整体复合增长率

启蒙导入期
2017-2019

疫情催化
2020-2022

政策驱动
2023-2026
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0.65

0.97

1.41

1.87

2.29

2.73

3.22

3.68

2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025

数据来源：GfK中怡康测算数据，公开资料整理

国内洗碗机百户拥有量持续增长，但较其他主要经济体，渗透率仍然较低

3

2017-2025 中国洗碗机百户拥有量（台/百户）

72%

58%

80%

62%

4%

24%

37%

美国 加拿大 德国 法国 中国 韩国 日本

2025年全球主要经济体洗碗机渗透率

• 热水器：96.2 台 / 百户
• 油烟机：73.0 台 / 百户
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标准体系的迭代升级，不仅规范了市场秩序，更驱动产品向节能、节水、健康化全面升级。

4

2017

QB/T 5133-2017 发布，
首次界定“抗菌、除菌”功
能，填补健康标准空白。

2019

GB 38383-2019 实施，首
部强制性国标，确立能效水
效准入红线 2023

QB/T 1520-2023 修订，
产品性能要求全面升级

GB/T 20290-2024 性能测
试方法与国际接轨

2025

T/CHEAA 009-2025 除菌
功能专项规范2024

QB/T 5133-2023 抗菌除
菌要求加严

GB/T 4706.25-2024 安全
要求全面升级，替代2008版

GB 38383-2025 能耗、水
效门槛分别加严约20%、
36%，首次纳入噪声考核
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新购消费者占据主流，年轻群里注重外观与收购体验，年长群里偏好耐用性与配置
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15.4%
9.3%

20.7% 19.2%

21.2%

16.4%

24.5% 30.4%

5.8%

3.7%

8.5%
7.5%

57.6%

70.6%

46.3% 42.9%

Total 25-34岁 35-44岁 45岁及以上

更换有故障的设备 升级替换正在使用的设备

增购一台额外设备 这是我个人的第一台设备

中国不同年龄消费者洗碗机购买动机·

25-34岁 消费者购买洗碗机重视因素

49.8%

37.9%

34.6%

材质质感与制造工艺精良

硬件配置均衡无短板

外观设计符合个人偏好

39.4%

39.0%

38.6%

硬件配置均衡无短板

前沿技术应用与创新功能

品牌影响力与市场认可度高

35-44岁 消费者购买洗碗机重视因素

45岁以上 消费者购买洗碗机重视因素

45.4%

38.5%

38.3%

硬件配置均衡无短板

长期使用可靠性（抗磨损/防水等）

前沿技术应用与创新功能
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洗碗机市场持续高端化，价格明显高于其他品类，同时消费者中低端需求旺盛

6

消费者对洗碗机价格接受度

28%

35%

22%

15%

3-4K 4-5K 5-6K 6K+

2017-2026年6月 中国洗碗机市场均价走势

单位：元

3758 3683 3618
3475

3969

4330
4129 4180

4429
4218

5857

6252 6215
6434

6973
7273 7255

7812
7968 8080

2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025 2026H1

综合电商 线下市场

53.2%

83.5%

4.8% 5.0%

42.3%

15.7%

49.6% 53.0%

4.4%
0.7%

45.6% 42.1%

油烟机 热水器 洗碗机 嵌入式微蒸烤

4K- 8K- 8K+

2026H1厨电品类线下市场价格段占比（量）
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产品布局策略分化明显，行业出清速度加快，马太效应持续放大，市场资源加速向优势品牌汇聚
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50

89

115

136

176

157 159 155

112

88

26

38

55 57 55 59 59 59
54

45

2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025 2026H1

综合电商 线下市场

2017-2026H1 洗碗机市场品牌数量

75.5% 79.5% 82.3%
88.8% 91.1% 93.1%

2024 2025 2026H1

综合电商 线下市场

90.4% 92.1% 91.7%
98.9% 99.0% 99.2%

2024 2025 2026H1

综合电商 线下市场

2024-2026H1 洗碗机双线市场品牌集中度

CR5

CR10
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嵌入式洗碗机主导市场，灵活形态驱动洗碗机全场景普及

8

18.8%

13.7%

61.9%

4.5%

1.0%

26.2%

7.1%

62.1%

3.7%

0.9%

台式

独立式

嵌入式

水槽式

集成式

2025H1 2026H1

2026H1 洗碗机综合电商品类结构占及增速（量）

48.7%

-44.9%

3.9%

-14.4%

-11.1%

“胶囊式洗碗机”

4.0%
2026H1综合电商 胶囊式洗碗机占

比

产品结构加速迭代

+4.7%
2026H1综合电商 超窄嵌入式增长

胶囊式洗碗机

台嵌式洗碗机
集成净洗中心

灶下嵌入式洗碗机

超薄洗碗机

抽屉式洗碗机
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中式油污下，洗涤技术进一步完善，同时消毒标准逐渐规范，逐步替代传统消毒柜

9

洗涤 · 洁净基础：洗涤技术占比

综合电商

线下市场

95.6
%

一级水效 分区洗智能洗

97.8
%

72.2
%

56.0
%

57.1
%

49.7
%

2026H1
清洁指数＞1.12

85.8
%

92.5
%

高能气泡洗 四驱双面洗 720°喷臂水网 蒸汽预洗

水流中混入微气泡，

气泡破裂瞬间产生冲

击波物理剥离顽渍

H型双向喷淋臂水

流上下冲击，渗透

异形餐具缝隙

打破单一纵向喷淋，

万向喷臂包裹式清

洗餐具全表面

高温蒸汽先行软

化顽固油污，再

以喷淋彻底冲刷

主流品牌搭载105摄氏度+紫外线、72℃高温+紫外线消杀、双80℃蒸汽变

温技术等除菌方式，有效消除幽门螺旋杆菌、金黄色葡萄球菌等，除菌率均

高达99.999%。

消毒标准洗涤技术

中式烹饪的硬核考验
爆炒、红烧带来重油重污，餐具品类繁杂且尺寸多样，传统西式设计难以适配，
清洁能力与碗篮布局成为本土化核心门槛。

67

55
50 51

45

39
37

35 33

9%

-17%

-9%

1%

-11%
-13%

-5%
-7%

-5%

2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025

零售额（亿元） 零售额增长率

2017-2025 中国消毒柜市场规模与增速
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洗碗机长效储存成为刚需，烘干技术体验升级

10

2026H1 洗碗机综合电商长效储存零售额占比

88.5%

87.2%

2.7%

1.3%

8.8%

11.5%

2025H1

2026H1

带有长效储存功能 不带长效储存功能 其他

干燥指数

89.0%

26H1线下市场

干燥指数A+占比

《洗碗机能效水效限定值

及等级》规定≥1.08为A+

级

自动开门

19.3%

26H1 综合电商

自动开门零售额增速

智能系统精准控制开门

时间，节能的同时减少

等待时间

热泵烘干

37℃

满足高敏餐具的呵护

需求，避免机器周边

反复受潮的风险

热泵技术

主洗温度

烘干技术长效储存

44.2%

36.9%

13.6%

5.3%

每周3~4次 每天使用 每周1~2次 有需要才使用

中国消费者洗碗机使用频率
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从 "洗得干净" 到 "用得省心"：维护、时长、摆放成消费者三大吐槽点

11

67.7%

47.2% 45.9% 45.5%

27.5%

洗涤效果 烘干功能 容量大小 能耗和用水量 噪音水平

中国洗碗机消费者看重洗碗机功能分布

0.9%

2.4%

3.2%

4.9%

5.5%

6.0%

7.5%

8.3%

8.5%

10.0%

10.6%

11.5%

其他

引入外部空气造成二次污染

清洁不彻底

操作复杂不易用

尺寸和安装问题很难嵌入橱柜

消毒杀菌效果差

烘干效果不佳

噪音大

耗电量和耗水量高

餐具摆放要求高

运行时间长

定期维护繁琐

中国洗碗机消费者使用洗碗机痛点分布
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洗碗机大容量收纳与静音技术的进阶之路

12

从“套数”到“有效容积”

欧式碗齿间距小、长条鱼盘塞不进、

炒锅放不下；“套数”来自欧洲的

标准，中国消费者对 "到底能装多

少" 完全没有准确预期

碗篮设计

➢ 有效容积成新标杆： 行业共识有效容积≥110L才能满足家庭需

求

从“机械轰鸣”到“图书馆级”静谧

➢ 空间利用技术升级： 通过可升降、可折叠碗篮系统，灵活调整内

部空间，彻底解决大件餐具的摆放难题。

噪音根源与标准： 噪音源于机械振动与水流冲击

核心静音技术：

• BLDC变频电机实现智能无级变速，

减少启停冲击；

• 脉冲式水流技术从源头降低水流噪

音，提升洗涤效率。

全方位隔音设计：

采用多层吸音棉包裹、精密减震系统

及流体动力学优化风道，构建“主动

降噪+被动隔音”的双重防线。

58dBA

新一级国标噪音标准值

42-48dBA

部分高端机型
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智能化从 APP 智控迈向 AI 引领，以主动服务与生态互联创造洗碗机AI时代核心竞争力

13

智能化：从“可选”到“标配”的能力跃迁

APP智控与OTA升级
远程启停、耗材预警，固件持续迭代优化体

验

AI智能油污感知
自动识别脏污程度，匹配最佳水温、水压、

水流量、洗涤时间与耗材投放

未来AI：主动智能的突破

多模态精准感知：
融合AI视觉与光谱识别，精准区分蛋白、淀粉、油渍等污渍类型

厨房AI中枢协同：
联动烤箱、冰箱构建智慧厨房，AR辅助摆放优化洗涤效果，打造一体

化烹饪清洁体验

预测性主动维护：
基于大数据预判部件寿命，提前预警故障风险，自动监测腔体卫生并触

发自清洁程序

67.7% 75.7%

62.4%

76.6%

线下市场 综合电商

2025H1 2026H1

2026H1搭载APP互联的洗碗机占比

（额）
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数据来源：北京市消费者协会（14款主流洗碗机比较测试）、GfK MI PLUS 消费者调研、中国家用电器研究院（依据 GB/T 35759-2017 测试方法）、中国疾病预防控制中心相关研究

从“浪费水”到“洗不净”，技术拆解与数据实测粉碎洗碗机三大误区

14

舆论场乱象放大认知偏差

消费者认知误区集

中于“费水费电”

与“洗不净”，与

事实明显背离

消费者对洗碗机仍不了解

消费者认为比手洗更费水

意向购买者担心“洗不净”

1

2

3
50%

40%

53%

破局关键在于用可验证的事实内容重塑消费者认知

01 "废水铁罐，洗一次顶手洗好几倍"

事实：机洗仅 9 升，手洗约 52 升

02 "洗不干净，更不卫生、滋生细菌"

事实：除菌率 ≥ 99.99%

03 "不适合中国厨房，买回去就是储物柜"

事实：70℃ 高温 + 酶制剂专攻中餐重油

对比项目 洗碗机（机洗） 人工手洗

单次平均用水量 约 9 升 约 52 升

除菌率 14款全部 ≥ 99.99% 常温水洗几乎无除菌效果

洗净率 全部达标 依赖个人习惯，不稳定

单次综合成本 约 2.7 元（水电+耗材） 约 1.8 元

三大经典谣言（费水 / 洗不干净 / 不适合中餐）与四种劝退套路交织，结论先行、样本模

糊、无数据出处、不可复现，通过社媒大肆传播。

“壁垒贴” —— 社媒舆论误导消费者
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市场进入存量翻新阶段，安装与改造成本高成为核心消费壁垒

15

中国厨房面积受限

上海、北京为代表的一线城市已全面进入存量房时代。上海市存量住宅交易占比达83.7%，其中房龄20年以上老公房装修需求占比高达67.3%

改造约束：存量房加装难、成本高

存量房用户面临橱柜

尺寸不匹配

63%

平均橱柜改造费用，约占

整机价格的 30%–50%

2000–5000 元

国内大量存量住宅在装修之初，并没有将洗碗机纳入家电规划，橱柜按传统厨房需求定制，柜体宽度、深度、

高度非标，缺少专用水电接口。

即便消费者有购买意愿，也很难直接安装标准嵌入式机型；想要加装，则需要拆改橱柜、调整水路电路，不

仅施工复杂，还会产生较高的改造费用，不少用户因改造成本高、不想破坏原有装修而放弃购买。

规划约束：装修前期橱柜尺寸预留

标准嵌入式洗碗机普遍要求橱柜预留固定 600mm 宽度、对应深度

与高度空间，同时配套预埋进水、排水与专用电源，柜体尺寸误差

会直接导致设备无法安装、柜门无法闭合、散热异常等问题。

洗碗机被限定为”前装家电”，消费机会高度集中在新房装修、全

屋翻新周期。

近年来我国城镇人均住房面积大幅增加，但户均厨房面积并没有随之显著增长。

在很多新建住宅中，开发商为了提升客厅、卧室等空间的视觉宽敞度，往往会将厨房

面积压缩至国家规范的底线（如4-5㎡左右），导致“大户型配小厨房”的现

象十分普遍。

中国家庭厨房面积分布

30

42

20

7
面积 ＜5㎡

面积 6-8㎡

面积 9-12㎡

面积 ＞12㎡
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家庭结构小型化与就餐方式多元化正导致烹饪场景收缩，进而压缩了洗碗机的刚需使用频次和增量空间

16

社会家庭结构持续向小型化、独居化演变

传统洗碗机产品大多面向多人口大家庭设计，大容量嵌入式机型匹配多人三

餐、多菜烹饪的餐具需求。

而小型家庭、独居群体，用餐餐具数量少，新房装修比例低、租房占比高，

既缺乏传统嵌入式洗碗机的橱柜安装条件，也对大套数机型的容量需求不足。

6.7%

13.2%

18.5%
17.1% 16.8% 17.8%

19.5%

2010 2015 2019 2021 2022 2023 2024

2010-2024年中国一人户占比

外卖、预制菜、即时零售成为新选择

2445 2888
3459

4196
5165

6100
7000

10,720

2019 2020 2021 2022 2023 2024E 2025E 2026E

2019-2026中国预制菜市场规模（亿元）

52.6%

48.4%

43.7%

40.6%

23.5%

18.4%

户外露营

晚餐

午餐

宵夜

下午茶

年夜饭

不同场景下消费者对预制菜的接受度（%）
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政策加码与地方扩围，洗碗机迎来又一轮激励，借助国补加速推广，增加影响力

17

地方自主扩围

各地是依据发改环资〔2025〕1745 号文第十条：国家允许各省使用以旧换新国补额度，

自主扩围智能家居 / 品质升级品类，把洗碗机纳入地方增补补贴

超长期特别国债 1.3 万亿元资金分配

"两重"建设 8000 亿

大规模设备更新 2000 亿

消费品以旧换新 2500 亿

2500亿以旧换新资金直达消费端，为洗碗机这类渗透率低的新品类普及提供"

顺风车"。

《扩大消费“十五五”规划》

目标是到2030年社会消费品零售总额达到60万亿元左右，居民消费率明显提
高

推动各省因地制宜探索扩大消费有效途径，并要求国家发改委、商务部加强统筹协
调和动态监测评估

2026年下半年洗碗机补贴省份分布
蓝色：已纳入地方补贴范围（19个） · 灰色：未纳入或暂无明确政策（15个）
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从"双重本土化"到"五维体验"，多方协同开启行业加速通道

18

从 0 到 1，完成最关键破局点——实现"双重本土化"：既能洗净中国餐具和重油污锅具，也开始适配中国厨房的

空间与使用习惯。

下一个十年：三个坚持

坚持从用户出发

从单纯参数竞争转向"装得上、用得起、洗得净

、存得住、易上手"五维体验。

坚持从中国厨房出发

洗涤边界从碗盘延伸到炒锅、蒸烤盘、母婴用

品与果蔬，成为厨房基础设施。

坚持从市场需求出发

前装收缩，小户型、老房橱改与租房群体是增

量主战场，水槽式、台式与标准化服务破解空

间约束。

多方协同：企业做好适配产品与人性化安装服务，渠道推进场景体验与前置设计，媒体平台做好消费舆论引导，行业完善产品和服务标准。

核心转变：企业从"卖一台机器"转向"交付一套可安装的厨房清洁方案"
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