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NIQ GfK

游戏本涨价背景下，消
费者如何选择？
追踪科技及耐用品消费者趋势，从人群视角提供全域洞察
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游戏本7月份均价：11,016元

64%

+2415元 vs 25Q4

与25年第四季度相比， 

+28%

26年1-7月游戏本销量同比

-22%

内存/存储成本涨价，对游戏本价格及销量影响多大？消费者侧原因是什么？

从NIQ GfK笔记本电脑监测数据看，受内存/存储涨价传导影响，截止7月份游戏本均价增长28%，1-7月销量下降22%；

NIQ GfK MI+消费者数据看，涨价幅度远超消费者可接受程度

涨价远超消费者心理可接受价格幅度：

同样配置基础上，消费者可接受价格上涨幅度

+8%，平均650元左右

1

NIQ GfK MI+消费者洞察数据发现，

2

• 24年9月开始的国补透支部分需求，已经有较新配置电脑

• 学生首购的需求没有完全释放，部分学生仍在观望十一或
者双十一是否能有促销

• 游戏内容对配置的要求没有提升

为什么1-7月有20%以上的同比下降？

消费者能接受的涨幅是？
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游戏本涨价不可逆， 应该如何在这样的市场中

寻找到机会？
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37%

41%

12%

10%

16-24岁 

25-29岁 

30-34岁 

35岁+ 

4

1.聚焦核心玩家：有消费能力且有持续游戏爱好的年轻职场人、职业电竞玩家以及部分高预算学生党

从NIQ GfK笔记本电脑监测数据看：

26年1-7月高端（>12000元）游戏本

销量同比上涨        

               +65%

7月厂商再次大幅上调价格推动价位

结构上移，  高端游戏本占比由1-6月

的12%提升至

26%

NIQ GfK MI+消费者洞察高端用户（购买游戏本价格>12000元）画像

AI模型训练与开发

建模、制图与渲染

编程/研发/写代码

影视后期/视频剪辑

学习笔记

移动办公

游戏多开/搬砖/挂机

3A单机游戏

网页浏览

休闲娱乐

电竞网游类游戏

19%

12%

12%

11%

8%

7%

7%

学生

文职/职能人员

电竞/游戏玩家

技术/研发

销售或商务

财务/数据研究

设计师

TGI=120

TGI=185

TGI=109

TGI=165

TGI=111

职业类型

使用场景

数据源：NIQ GfK 笔记本电脑零售监测数据； NIQ GfK智链全域洞察2026年第二期数据 

TGI=125

TGI=116

TGI=129

TGI=105

TGI=120

39%
不降配，

仍愿支付溢价

• NIQ GfK MI+消费者洞察数据发现，25-29岁年轻活力职场人、职业电竞玩家是核心高端游戏用户， 此外， 学生仍然是高
端游戏本的最大单一群体，占比为19%

高端用户N=177 全体游戏本用户 N=2000

年龄

TGI=151
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61%
降配

9% 21%

65%
64%

25Q4 26Q2

OTHERS

32G+1T

16G+1T

16G+512G

• NIQ GfK MI+消费者洞察数据发现，面对涨价，超6成用户选择降配，但九成游戏本用户不愿意降低显卡配置；7成以上
用户不愿降低屏幕刷新率配置

2. 推出符合消费者需求的降配选项：高显卡及刷新率，内存/存储/处理器够用型配置

处理器，开机速度，续航位列降配选择TOP3，从NIQ GfK

笔记本电脑监测数据看，入门级处理器占比有明显提升

消费者接受内存/存储最低配置：16G内存 + 512G固态硬盘

数据源：NIQ GfK 笔记本电脑零售监测数据； NIQ GfK智链全域洞察2026年第二期数据 

77% 77%

11% 13%

25Q4 26Q2

其他

RTX5070及以上

 RTX5060

 RTX5050

配合显卡，屏幕刷新率要继续高配， NIQ GfK MI+消费者洞

察数据显示超7成用户不愿降低屏幕刷新率

38% 31%

7% 13%

25Q4 26Q2

300Hz

240Hz

180Hz

165Hz

144Hz及以下

7%

54% 55%

43% 38%

25Q4 26Q2

性能级处理器

（Ultra9, 酷睿 I9 ,锐龙9等）
主流处理器

（酷睿i7, ultra7, 锐龙7等）
入门级处理器

（酷睿7,Ultra5,锐龙5等）

哪些配置不能降？

显卡不能降低， NIQ GfK MI+消费者洞察数据显示9成用
户不愿意降低显卡配置

能降的配置是？
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3. 结合产品选项，灵活提供促销选项给低预算的学生党：这一群体预算拮据，在追求配置均衡，可靠
的同时，在意价格促销，可通过国补、开学季促销、免息分期降低购买门槛，创造“现在购买”的理
由

33%

11%

10%

7%

6%

6%

学生

文职/职能人员

技术/研发人员

销售或商务人士

电竞/游戏玩家

设计师

降配用户职业

职业

降配用户N=870 全体游戏本用户 N=2000

TGI=126

3

有喜欢的IP联名

有喜欢的代言人合作

用户评论与评分

导购/电商客服提供专业服…

售后保修条款清晰

品牌影响力与市场认可度高

外观材质符合个人偏好

促销活动优惠力度大

定价符合购买预算

长期使用可靠性

硬件配置均衡无短板

TGI=107

TGI=118

TGI=113

学生群体购买考虑因素

数据源：NIQ GfK 笔记本电脑零售监测数据； NIQ GfK智链全域洞察2026年第二期数据 
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• 涨幅远超消费者预期，消费者仅能接

受8%的价格涨幅

• 涨价情况下， 高端游戏本核心用户群

体是：年轻职场人， 电竞玩家以及有

部分高预算学生群体

• 9成用户不愿降低显卡配置，7成
以上用户不愿降低屏幕刷新率

消费者洞察导向

+
市场数据动态

MI Plus MI

总结及建议

• 受内存涨价传导影响，相比去年第四季度，

截止7月，游戏本均价增长+25%

• 受涨价等因素影响，1-7月游戏本销量降

幅达-22%，

• 但高端（>12000元）游戏本销量依然强

劲上涨 65%

对厂商的建议：首要把握高端增长机会，其次把握降配人群的底线需求，减缓下跌趋势
✓ 紧抓高端市场机会： 聚焦高端用户（年轻职场人， 电竞玩家及部分高预算学生党）， 重点突出游戏等娱乐属性
✓ 把握降配人群的底线需求，减缓下跌趋势：守住核心性能，承接预算迁移，围绕GPU价值锚点（RTX5060），屏幕刷新率， 存储，内存及处

理器底线，优化配置组合；对于低预算学生党等降配主力人群，降低购买门槛，推出完善以旧换新体系或更优惠金融方案，并通过国补、开
学季促销、专属权益等促进即时转化
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MI+作为MI的重要补充，补充了对“人”的5W全面洞察，助力企业把握策略大局

什么是智链全域洞察（MI+）？1年1-2次，趋势型消费者研究跟踪，MI产品重要补充，增强MI数据解释性

增加WHO

• 购物者细分及人群特征

• 本品及竞品用户画像

增强WHAT

• 跨品类之间的渗透情况

• 品牌拉新及复购

增加WHY

• 产品购买转化驱动/障碍

• 产品使用痛点及未来诉求

增强WHEN

• 购买旅程各阶段特征

增强WHERE

• 媒介触点及内容形式

产品规划与研发蓝图

人群定位及用户转化

品牌定位和发展策略

渠道和媒介营销策略

持
续
性
跟
踪
研
究
消
费
者
行
为
和
态
度
动
态
发
展
趋
势

坚
持
长
期
主
义

研究内容 业务价值

覆盖 20+ 科技及耐用品品类

“人”-“货”-“场”
跨品类洞察

消费者洞察

市场洞察
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Deng.Eric@nielseniq.com
Zhang.Stella@nielseniq.com

Eric Deng & Stella Zhang

如感兴趣请联系

Thank you

mailto:Deng.Eric@nielseniq.com
mailto:Zhang.Stella@nielseniq.com
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