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	幻灯片 1: 内存涨价背景下， 消费者如何选择轻薄本？ 
	幻灯片 2: 内存/存储成本涨价，对轻薄本价格及销量影响多大？消费者侧原因是什么？ 从NIQ GfK笔记本电脑监测数据看，受内存/存储涨价传导影响，二季度轻薄本均价增长25%，销量下降16%；NIQ GfK MI+消费侧数据发现，超6成消费者未提高购买预算是销量下降主因    
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	幻灯片 6: 另一方面，针对高知，专业的高存储用户，强化高端产品布局及专业化场景营销
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