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RV T&D CSM TEAM

2026年6.18
科技耐消品市场
全景洞察
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来源：公开资料整理

6.18促销周期：整体促销时长与去年相似，但在常态化促销下，五月阶段促销逐渐无感化，具体表现为
五月其它促销节点纷纷独立并无缝衔接以及预售力度的淡化

5月 6月

13 14 15 16 17 18 19 20 21 22 23 24 25 26 27 28 29 30 31 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16 17 18 19 20 21

品类轮动日 返场期现货开售+开门红 巅峰期心动购物季

520告白季 抢先购 开门红 超级品类周 狂欢节

抢先购 平销期开门红 冲刺期平销期

返场期爆发期预热期 至6.30开门红 品类日/品牌日

开门红 品类日/主题日 冲刺期

主题专场提前抢 返场期爆发期礼遇季 开门红
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• 京东PLUS会员：主打折上折、免运费及退
换无忧。每阶段可领取超5000元PLUS超级
补贴券（满减使用），仅部分活动商品可用

• 淘宝88VIP：专享活动区全场95折优惠，同
时享有专属大额消费券（如满3000减400），
可与其它无门槛红包叠加使用

• 双平台均提供无门槛现金红包，可直接抵扣
订单金额，并支持与国补、满减叠加，可通
过口令、搜索、每日任务等方式获取

• 百亿补贴已经成为平台的“核心价格锚”，
不再只是拼多多专属，京东 / 淘宝 / 抖音
全部在强化

• 京东：实行阶梯式满减，跨店满减升级为
“每满300减50”，上不封顶；家电品类每
满1000减150；部分3C数码品类还有额外
加码（如满5000减500）；京东官方联合商
家，在京东价基础上直降1%-15%

• 淘宝/天猫：全周期统一实行“每满300减
50”无上限叠加。大部分商品还会在定价上
直接打8.5折到9.5折（官方立减），无需复
杂凑单即可享受

• 由国家单轮投放规模约 625亿元支持以旧换
新，且可与平台所有优惠叠加

• 各地市放宽限额措施，例如上海市线上家电
/手机补贴从原先的两周一次定期摇号改为
即时摇号，用更快的节奏释放补贴并刺激消
费

6.18促销机制：主打简单直接，取消了复杂的预售套路，全面采用“国家以旧换新补贴+官方立减+跨店
满减”的多重叠加模式，并辅以百亿补贴专场和会员超级补贴

“以旧换新”补贴 会员权益加持&平台超级红包百亿补贴跨店满减&官方立减/直降
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6.18品牌营销：助力世界杯，套系化销售与会员权益升级

赛事流量
×

大促转化

品牌的体育营销突围战

联想店铺主页

品牌套系化战略
体验升级

省心更省钱

海信大薄荷2.0

优惠券+权益
+保障+体验

增加用户粘性

TCL&美的权益
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+17.4%

2024.双11

-10.4%

-10.0%

2025.双11

+34.9%

+37.3%

2025.6.18

+10.9%

往届电商大促家电与3C市场销额同比增速

家电: 2024年8月开始的国补政策立竿见影，从此开始为期一年的高

速增长，但效应从2025下半年开始逐步减弱。

3C：3C受国补的影响时间上滞后于家电，头部品牌新机的发布节凑

与市场反馈同样对市场有很大影响

2026年6.18期间

销额同比增速

家电 -13.6%

3C +6.2%

家电

3C

2026年6.18家电整体表现较弱，3C增速亦有明显下滑

数据来源：GfK零售监测 （家电采用GfK中怡康） 家电包含彩电、冰箱、洗衣机、空调等15大类，3C包含手机、电脑、相机及部分数码配件和办公用品
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数据来源：GfK零售监测 （家电采用GfK中怡康）

6.18对家电零售的重要性仍居全年首位，但同比已出现下滑; 3C虽重要性被双11反超，但峰值更高

15.8%

2024W26 – 2026W26期间家电3C全渠道周度份额趋势（按销额 | MAT%）

2024-双11

18.7%
2025-6.18

15.8%
2025-双11

18.2%
2026-6.18

3.4%

4.4%

3.4%

4.5%

0.0%

1.0%

2.0%

3.0%

4.0%

5.0%

2.6%

3.3%
2.9%

3.2%

0.0%

1.0%

2.0%

3.0%

4.0%

14.0% 15.5% 15.7% 14.7%

合计份额

家电

3C

合计份额

2025W25 MAT：2024W26-2025W25
2026W25 MAT：2025W26-2026W25

6.18期间：W20-W25
双11期间：W41-W46
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数据来源：GfK零售监测 （家电采用GfK中怡康）

除线下家电外，其余市场均价有明显提升，且2026 6.18相对于2025 6.18的提升力度更大

线上
家电

价格指数变化 | 

价格指数= 6.18期间均价/平销

期均价*100%

2025W25 MAT

2026W25 MAT

线下
家电

线下
3C 

线上
3C

均价 2025.6.18 → 2026.6.18

均价 2226 → 2386 均价 2126 → 2289 均价 4922 → 4396 均价 4541 → 4903 
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数据来源：GfK零售监测 （家电采用GfK中怡康）

价格结构向上是均价提升背后的核心原因，彩电、洗衣机、手机和笔记本的高端四分位占比皆突破30%，
但空调是例外
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2025.618 2026.618 2025.618 2026.618 2025.618 2026.618 2025.618 2026.618 2025.618 2026.618 2025.618 2026.618

低端 1/4 中低端 1/4 中高端 1/4 高端 1/4

2026年6.18期间家电3C主要品类线上市场规模表现（额同比）

彩电 冰箱 洗衣机 空调 手机 笔记本
电脑

2026年6.18高端四分位

线上同比涨幅

+61.5% -38.7%

+4.4% +19.8%

+98.6% +30.1%
*四分位法：按照产品平均成交价格从低到高排序，以市场销售额的累计分布为基础，将市场划分为四个规模相等的价格区间
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数据来源： GfK零售监测

内存价格的快速上涨推高均价的同时从今年3月开始对市场产生明显的抑制

-20%

-10%

0%

10%

20%

30%

40%

每GB均价同比 手机市场额同比

2020 2021 2022 2023 2024 2025 2026

库存过剩疫情需求爆发期 HBM扩张，DDR4退市 结构性短缺 / AI时代中国因素驱动期

疫情刺激需求，
DDR4出现供给短缺

需求回落，库存积压，
DDR4价格跌至 历史低位

先进制程受限背景下，
DDR4大量流入全球市场

AI浪潮推动HBM产能优先
配置，DDR5产能资源受到
挤压；DDR4进入生命周期

尾声

AI基础设施需求持续锁定存储产能，
HBM产能提前售罄；DDR5/DDR4

面临结构性供给短缺和价格上涨

+9.1%

每GB均价同比

2026.6.18

+6.2%

手机市场额同比

VS

每GB均价=销售额/销售总GB数
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京东6.18战报

阿里6.18战报

全周期：

AI趋势品类
成交额

同比增长

100%

AI眼镜
成交量

同比增长

超7倍

具身机器人
成交额

同比增长

17倍

AI音频产品
成交用户

增长

超3倍

AI迷你工作站&
感知设备成交额

同比增长

超20倍

6.18第一阶段（5月31日）：

AI智能硬件
整体

同比增长

80%

AI眼镜

同比增长

9倍

AI 陪伴精灵

同比增长

270%

智能指环

同比增长

280%

AI 电视

实现双位
数增长

数据来源：公开资料整理， GfK零售监测

具备AI芯片或大模型

71% 

（额占比）

在6.18期间线上售出的彩电

AI产品成为本届6.18消费亮点，AI彩电、手机快速普及，AI眼镜进入大众消费市场，具身机器人等新兴
产品纷纷亮相
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谢谢！
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