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	幻灯片 1: 2026年6.18 科技耐消品市场 全景洞察
	幻灯片 2: 6.18促销周期：整体促销时长与去年相似，但在常态化促销下，五月阶段促销逐渐无感化，具体表现为五月其它促销节点纷纷独立并无缝衔接以及预售力度的淡化
	幻灯片 3: 6.18促销机制：主打简单直接，取消了复杂的预售套路，全面采用“国家以旧换新补贴+官方立减+跨店满减”的多重叠加模式，并辅以百亿补贴专场和会员超级补贴
	幻灯片 4: 6.18品牌营销：助力世界杯，套系化销售与会员权益升级
	幻灯片 5
	幻灯片 6: 6.18对家电零售的重要性仍居全年首位，但同比已出现下滑; 3C虽重要性被双11反超，但峰值更高
	幻灯片 7: 除线下家电外，其余市场均价有明显提升，且2026 6.18相对于2025 6.18的提升力度更大
	幻灯片 8: 价格结构向上是均价提升背后的核心原因，彩电、洗衣机、手机和笔记本的高端四分位占比皆突破30%，但空调是例外
	幻灯片 9: 内存价格的快速上涨推高均价的同时从今年3月开始对市场产生明显的抑制
	幻灯片 10: AI产品成为本届6.18消费亮点，AI彩电、手机快速普及，AI眼镜进入大众消费市场，具身机器人等新兴产品纷纷亮相
	幻灯片 11: 谢谢！

