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NIQ 成立于1923年，历史积淀长达百年
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AC尼尔森由Arthur 

C. Nielsen Sr.在美

国芝加哥注册成立

审计师对商店货架

进行调查以确定销

售模式时，Arthur 

C.Nielsen发明了市

场份额概念

AC尼尔森开始

向国际扩张

邓白氏公司（Dun＆

Bradstreet 

Corporation）收购了

ACNielsen，并更名为尼尔

森

尼尔森进行首次公开

募股并在纽约证券交

易所挂牌上市

尼尔森入选标准

普尔500指数

在《福布斯》的

“全球最具创新力

的公司”列表中，

尼尔森排名第30位

尼尔森被分为

Nielsen Global 

Media 和Nielsen 

Global Connect

Nielsen Global Connect

被Advent International

收购，更名为尼尔森IQ

0.01

尼尔森IQ

诞辰100周年

Ӆ Ӆ
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健康与保健正在成为消费者的日常思维和生活中不可或缺的一部分

NIQ 2025ẉԅרӰẞљӠӰ╓ḻἵᵓ :

‖Ѯטᶊḧῼᴠљᴿ

ώ״Ӱẞ￼╗טιץὐ

♠ ᾋԄҨᴣ

╜ԋ ӰẞὝ‰

70%

ɒἅҡј ἅ￼Ӱẞᵙ
ӠӰ ɓ

19%

ԅר╦ ỶỴ⅛ῴ

100 Ӻּ҈זᾡᵱ

ἅἴת ӌ

ᵙỌתӰẞ Ά

55%

vs.

ԅרӰẞ ἍᾭὯῘ χ

• 2023ẉιԅרӰẞ ╝ ₩ ֹ6.3єқ Ӻ

• ḅҞιԎ ₩⅝ ừׁᶭ ҃26%ιῗֺ ў￼4Ӥ

• ֹ2028ẉιԅרӰẞ ╝Ṅὶ 9万亿 Ӻ
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+6.3% Ḿ⅝ 2019ẉ

9

从供应侧来看，十年来供应增幅稳定，对应需求增幅的放缓，中国市场进入了过剩时代

2015-2024年中国工业增加值同比增速%
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Ι 门店过剩：尼尔森IQ监测快消门店数2024年：

624 єḲ

Ι 品牌过剩：白牌及自有品牌层出不穷

Ι 品类过剩：新崛起品类赛道愈发小众

软糖类ӠӰᵝ

ᵃ⅝ᶭ 48%
椰子水ᵝ

ẉᶭ 20%

自有品牌增速白牌产品ᴉỞӌᵝⱲᾭ

77% ~40 % ~40 %

ᾭὯ‎◊χᶂḲ ṕψṒṉₒIQồ╦ ẖ ╜ψ⁮᷃
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中国 Vs 亚太

ӰẞᴣӠӰᵝε Ҥᵘ ζ 41 32

҂ֺᵝ 39 28

Ḳẛἴתε║ ι ᴌ▐┼ ζ 27 24

Ѧἴ ε║ᴧ↨ιἴ ᵝ ζ 23 23

ᾳε ζ 21 21

‛ 18 21

16 15

ẇ / ᵝε ⱭιỴ ) 13 20

⅔ ғᵝ 13 16

֛֚ ᵝ 13 18

ⱶғᵝ 11 15

未来12个月消费者愿意花费更多

快消品行业全渠道销售量变化
Υ 销售指数（2019年：100）

面临大环境的挑战，快消品依然平缓扩张，显示出行业本身的坚韧性

2019ẉ 2021ẉ 2024ẉ

分行业全渠道销售量变化 2024 / 2023
Υ 销售指数（2019年：100）

122 / 113 102 / 96 138 / 126 91 / 88

138 / 126 112 / 105 97 / 97 86 / 86

饮料
行业

酒类
行业

零食
行业

主食
调味品
行业

个人
护理
行业

家庭
护理
行业

乳制品
行业

母婴
行业

ᵍץ* ἱἙẖ
ᾭὯὸ

ᾭὯ‎◊χṒṉₒIQ ᵩᾭὯ ╜ YTD2411ψ ў5%זѭ ẖ ӂ

                  ṒṉₒIQ╦

100%

104%
106%
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经济复苏下的快消市场逐步回暖，以价换量成为销售回升主旋律

-2.8% -2.7%
-3.2%

-0.7%

-3.8%

-5.8%

-1.0%
-0.3%

1.9%

22ẉ3ḗẙ 4ḗẙ 23ẉ1ḗẙ 2ḗẙ 3ḗẙ 4ḗẙ 24ẉ1ḗẙ 2ḗẙ 3ḗẙ

Ү⁪ᶭẄ% ᶭẄ% ᶭẄ%

2022ẉ 2023年 2024ẉ

2022-2024前三季度快消市场额量价增幅%

11
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16.2%

7.4%

5.0%

3.2%

4.1%

7.7%

7.7%2.0%

22.4%

1.9%

3.8%
0.9%
2.0%

6.1%

2.9%
6.7%

12

快消品行业渠道愈发分散，也带来了高度分散化下，各渠道如何共生共荣的问题

NIQ已覆盖渠道:  73.2%

快消品全渠道销售重要性及增长率 MAT2501 vs. MAT2401

食杂店
+5.4%

便利店
-0.1%

小型超市
-0.3%

综合电商
(天猫, 淘宝, 京东等)
-3.9%

大卖场
-5.7%

内容电商
(抖音、 快手等)
+14.5%

超市
-1.2%

拼多多
+35%*

私域电商
(微信小程序等)
+10%*

线下 Offline: 68%
线上 Online: 32%

会员仓储店
+25%* 

其他线下渠道

化妆品店
-3.6% 

母婴店
-8.5% 

零食店
+20%*

食品与娱乐
+9%* 

NIQ即将覆盖渠道:  13.1% NIQ暂不覆盖渠道:  13.7%

中国快消品行业全渠道总览

+4.6% 
MAT2504 ѧᶂồ╦ᵝ ў

ԅ▓ ᵃ⅝ᶭ

+3.1%
+0.6%

+5.0% 3.9%
6.10%

ḗẙ ҇ḗẙ ѕḗẙ ᵺḗẙ 25Q1

2024-2025ẉ֫ḗẙᵃ⅝ᶭ %

Â і▓ χ+16.7%
Â ї▓ χ -1.7%

数据来源：尼尔森IQ 零售数据监测 MAT 2501；尼尔森不覆盖渠道与即将覆盖渠道增速为24

年上半年预估增速。

远西地区
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从消费者的角度来看，中国消费者积极寻求收入来源，控制支出，冷静消费以回到正轨
῭ᶺ╦ ᵇ Ḡԅח ḧιῶ ᴁ￼ѧᶂ╦ ᶈ ᴁẉ ᴩẽᵠἆᵇḄᴧṝ῾ח

Ι 中国消费者一面寻求更多收入来源

Ι 一面严格控制支出篮子

ἅ只买ἅ 会用的东西ι
Ҩ避免浪费

vs. +7%ι24ẉ1ῴ

30

39

18

29

17

24

27

6

8

3

2024ẉіᴁẉ

2024ẉїᴁẉ

消费者经济处境和未来倾向结构

精打细算型

ח Ὑ
ᾟ֧ ỷ

一如既往型

ᾟ֧/ח
Ὑјᴪ

悠然自若型

Ӵ ᶭז
╦ יּ

重振旗鼓型

`ᾠԄ֟Ṉ/ ᴗ
᷂ўι ᵻ⃰

捉襟见肘型

 ᴎח
╗וּ Ὧ

￼ѧᶂ╦ ᶈ积极寻求
主要工作以外的额外收入来源

>> vs. ҍᶿ 69%
>> vs. ԅר 64%

72%

47%

ᾭὯ‎◊χṒṉₒIQ ╦ ṝῺ ι2024ẉ7ῴ
χQ1χҨїᵤѦὼ ῳ֝ ẻḳ ᴞ֡ẉᴧּו￼҆ừḾứᾯӌḲẛ  ;ᾠԄꜛ֙￼ẽᵠόN=1118ח

           Q15: Ҩї ứᴵ ἆῳῶᴵ ḅӍӮό Q12: ╦ ╦ ỴỶχỳ ỳ ᴞ ẉứ￼ѽựιứῳᵃỴҨїᵤѦὼ ό
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-11%
（2400+ ）

+1%
(4 万+）

+6%
（11万）

+3 %
（509 万）

їᴿўỗ ẖᾭ ᴣᶭ ꞌ 2024 vs 2023

标超 Supermarket 小超市 Minimarket 便利店 CVS

食杂店

Grocery

2024  全国线下市场共

620 万+家门店

ᾭὯ‎◊χNIQ ᵩ ẖ⁄‬

ᵍԅᶂᶝץ* ᴣѾ Ṵᶋ, ẖᶭẄ+2%

+9%
（41万）

母婴店

Baby Store

-9%
（19万+）

化妆品店

Cosmetic store

大卖场 Hypermarket

0%
（18万+）

杂货店

General Store

+1%
（19万+）

-15%

-10%

-5%

0%

5%

10%

15%

20%
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大卖场 标超 小超 便利店 食杂店

全国主要零售业态门店数增速

线下近场化发展历经多年，更易到达的小型社区店保持增长但速度趋缓

14
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即便面临大环境的挑战，酒类行业体量依然平缓扩张，显示出品类坚韧性

个人护理行业

-5.3% vs -6.8%

饮料行业

+3.3% vs +5.6%

零食行业
-11.4% vs -4.4%

乳制品行业

-8.7% vs -5.9%

主食调味品行业

-5.7% vs -1.7%

母婴行业

-4.7% vs -13.8%

家庭护理行业

-4.0% vs -4.3%

*NIQẸׁ ╜▓ ιṌ῾ץᵍ ẖ
酒类行业

+3.3% vs +2.2%

快消品线下分行业销售金额同比增长率 | 2025 Q1 vs. 2024 Q1

ᾭὯ‎◊χṒṉₒIQ ᵩ 202503ᾭὯ 15
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17.6 17.6 18.3 18.8 21.1 21.8

18.4 20.4 21.2 21.2 18.5 17.9

16.5 16.1 16.6 16.7 17.5 17.7

19.4 19.4 18.5 17.9 17.4 17.2

15.4 15.1 14.3 14.7 15.1 15.0

10.9 9.4 9.1 8.7 8.3 8.3
1.8 1.9 2.0 2.1 2.1 2.1

2019 2020 2021 2022 2023 MAT 2024年6月

ᴏ ᵚ

ҍ╖ҽ ᾳ

‛

ץ ↨

ו ᾳ

ᾳ

ᴏ

2816 2595 2934 2863 3041 3123

全国线下 | 饮料分品类 | 销售额份额占比及增长 vs LY | 2019 - 2024

饮料7大品类
总体量 (亿元)

ᾭὯ‎◊: ṒṉₒIQ ᵩ 2406ῼᾭὯιץᵍ∩↨ ‛ ו ᾳᴏ ץ ↨ ᴏ ᵚ ҍ╖ҽ ᾳ

+6.2%

-7.0%

+8.8%

+1.6%

+18.9%

+11.4%

+3.4%

+9.2%

-2.4%

-2.7%

+0.5%

-7.0%

+0.5%

-2.0%

-5.4%

-2.0%

+6.0%

-6.7%

+6.5%

+3.2%

+19.5%

+10.6%

+2.7%

+4.7%

品类结构继续重塑，即饮茶24年继续提速，此外功能性/健康的旋律更显著

百分比果汁
（8%）

+23%

椰子水 +123%

运动营养素
（44%）

+12%

能量
（53%）

+4%

纯无糖
(21%)

+103%

含糖
(79%)

+7%

16
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关注核心属性，适配渠道锚定，可事半功倍

适合代餐、户外等消费场景

ҳַ Ỹ ᴠ ╗

ҙᵙҚӌḄ ᾠιᴝּו҂ Ӻוּ

ᴊᶱ007

Ὂῶ7 וּ ιѭӑ￼ӰẞӠ ἴ

3倍益吸收 3天可感知

新奇口味/口感/趣味

ҳַּס ⱨל

2024ẉᾺᵝ

ⱴ Ἷ ӿ ⱶ

“护己”做自己和家庭健康的责任人

产品功能升级，传递稀缺性，提供情绪价值，与消费场景契合
可加强产品价值体现

“悦己”彰显品质生活

多渠道比价,“价格主义”突围

N3ҙӌ

ҙᵙҚӌḄ ᾠιᴝּו҂ Ӻוּ

31%
╦ ᶈ і ⱶҨ

ệ更多优惠/֟Ṉ֧ ἄ 

该省省 该花花

替

比

悦

护

奇

合

消费者更愿意为高质价比、高情绪浓度、高场景耦合、高健康属性的产品买单

Ẃ
□
︢

Ẃ
□

ᵖ

/

҂
ᵖ

ᾳ

Ẃ
□

Ẃ
□

Ẃ
□
҂

Ӊ
□

Ӊ
□

Ӊ
□
҂

Ṉ
Ӹ/

ἄ
Қ

乳品品类线下增长拆解 2024年

Ү/ Ү ╦ ״ /

ᶵ├χѭӝ҈ Ү⁪ѣᵼ ẽᵠιᵺᵼ Ἴ ѧ￼
ᵝ ᵙᾺᵝ￼ẽᵠ

关注核心属性，平替满足需求

17
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1

2

3

4

新鲜程度

营养价值

口味多样

烹饪效率

重新定义新鲜: ᵝ
 ι ᾳ2ṇῊ

ԓԄ ι ιז▌  
 ᵖ

轻食葱油饼

100% 植物油

减盐黄豆酱

25%+ ֟

ј֟

零糖汤圆

0 Άιₔⱶ´ Ӑѭ
ᵖֿ

加热即食

探索地域特色口味

低脂，低钠配方

最大程度地锁鲜
֛ẇ ֛ẇ∙ẕ ֛ẇ ‍

冻干技术: 

Ӊ□ ӊᾺ ᵙ↨֫ιῳᶽ ẙӠּפ
ⱶ￼ᶾⱡᵖ

食材新鲜程度，营养价值，口味多样性是中国消费者在购买主食品类时的优先考虑因素，
同时烹饪效率也逐渐成为关键购买因素

日式乌冬面广西螺蛳粉上海葱油面

冷冻八宝饭冷冻黑椒牛肉馅饼 冷冻包子

必品阁

ᾭὯ‎◊: ṒṉₒIQ ᵩ 2023-24 RV
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中式食疗 微量元素 益生菌

ѧ ẇ▌ז猴头菇和山药粉ιӞ ι有利ק╦
于肠胃健康

→↨‛ Ặ 维生素C营养物质▌ז ▌Ѹᴊ flṄ益生菌љ ᵖ€ ᵀιӠἴ
Ӹ 消化健康

+ + +

零食健康趋势 | 零食通过健康功能和营养添加支撑产品高端化定位
做加法：健康营养添加

ᾭὯ‎◊: ṒṉₒIQ ᵩ Ἀ 2412ῼᾭὯ
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品类趋势 - 
低糖& 无糖

伊利0蔗糖酸奶 奥利奥0糖夹心饼干

德福-50%控糖牛奶巧克力
士力架半糖50%劲脆巴旦木夹心

巧克力
法丽兹-26%减糖夹心曲奇

元气森林0糖气泡水

东方树叶即饮茶 自在水中式0糖茶饮

ᾭὯ‎◊: ṒṉₒIQ ᵩ 2411ῼᾭὯ
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中国
消费驱动因素

21
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￼╦ ҤҪҺ Ҁ更多大包
装/捆绑装的产品ε⅛₭Ӕּזἄ ῭Ӊζ
Η vs. ҍᶿ 65%

￼╦ ҤҪҺ Ҁ更多小包
装产品εᴏῊ Ҁἄ ῭Ӊζ
Η vs. ҍᶿ 57%

65 %

60 %

消费驱动因素一：
通过包装改变，寻求高性价比消费

包装的性价比

ᾭὯ‎◊χṒṉₒIQ ╦ ṝῺ ι2024ẉ7ῴ
χQ15χғᵝ ᶚҺẽᵠҮ⁪ χҨїצּ ӑᴵ ἆ⅝ ᴵ ḅӍ Ὅό

22
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洗衣凝珠· 51颗+
ᵩ ᵃ⅝ᶭ

+40%
vs ᵝ ᾯӌ -3.3%

价格指数 74

新鲜液奶 · >20X箱装 
ᵩ ᵃ⅝ᶭ

+79%
vs ᵝ ᾯӌ -5.8%

价格指数 56

消费者依旧愿意购买高品质品类，但更倾向于大包装或者耐用型产品寻求性价比

即饮茶 · 12X1000ML
ᵩ ᵃ⅝ᶭ

+243%
vs ᵝ ᾯӌ +16.8%

价格指数54

智能手机· >256G容量
ᵩ ᵃ⅝ᶭ

+21%
vs ᵝ ᾯӌ +8%

电视· >79寸屏幕
ᵩ ᵃ⅝ᶭ

+47%
vs ᵝ ᾯӌ -2%

冰箱· 3门款
ᵩ ᵃ⅝ᶭ

-2%
vs ᵝ ᾯӌ -44%

ᾭὯ‎◊χṒṉₒIQ ᵩᾭὯ ╜ιᾭὯ῭Ὰֹ2024ẉ9ῴ
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产品的价值感

消费驱动因素二：
高产品功效及创新持续刺激消费者购买

83 %

75%

65 %

￼╦ ῭ỶỴ Ҁ成分和制
作流程清晰￼ғᵝζ
Η vs. ҍᶿ 73% / ԅר 68%

￼╦ ỶỴѭӔּז周期更长￼ғ
ᵝᾟҥ῭ ￼Ү⁪
Η vs. ҍᶿ 65% / ԅר 61%

￼╦ ỶỴᶈ抗老美妆产品
ѧ ῭ᶺ
Η vs. ҍᶿ 50% / ԅר 44%

71%￼╦ ỶỴ Ҁⱶ ἍӪ￼创新产
品
Η vs. ҍᶿ 70% / ԅר 64%

24ᾭὯ‎◊χṒṉₒIQ ╦ ṝῺ ι2024ẉ7ῴ
χQ15χғᵝ ᶚҺẽᵠҮ⁪ χҨїצּ ӑᴵ ἆ⅝ ᴵ ḅӍ Ὅό
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消费者愿意为高功效及高能效的产品消费更多

Ι 护肤品· 抗老

Ү⁪Ὕᾭᵩ ᴉ⅝

酱油· 0添加 即饮茶· 纯茶

32 % 294

Ү⁪Ὕᾭᵩ ᴉ⅝

10% 139

Ү⁪Ὕᾭᵩ ᴉ⅝

18% 135

Ι 空调 · 一级能效

Ү⁪Ὕᾭᵩ ᴉ⅝

84 % 102

Ι 洗碗机 · 一级水效

Ү⁪Ὕᾭᵩ ᴉ⅝

89 % 103

Ι 空净 · 颗粒物CCMK=P4

Ү⁪Ὕᾭᵩ ᴉ⅝

93 % 107

25
ᾭὯ‎◊χṒṉₒIQ ᵩᾭὯ ╜ιᾭὯ῭Ὰֹ2024ẉ8ῴ
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产品的体验感

消费驱动因素三：
提供身心愉悦的感受可以带来产品溢价

健康

享受

78%
ẦḊ/ӠὙ/ᶭ

￼提高心理健康ז
ט

Η vs. ҍᶿ 70%

75%
ѭ҃ӰẞẦḊ/ᶭ

￼维生素和补充剂ז
ᾋԄ

Η vs. ҍᶿ 66%

70 %
Һ Ҁ有助于

ṯἆḲҚ入睡￼ғᵝ

Η vs. ҍᶿ 54%

66 %
Һᶈ使用方式更

便捷￼ғᵝẻẪіᶺ

Η vs. ҍᶿ 62%

66 %
Һᶺ •Ѧ

Ὴ־ᴪệ更特别/更愉
快

Η vs. ҍᶿ 60%

47%
ỶỴ按自己的喜好Ҁ
Ү⁪῭ ￼自有品牌

产品

Η vs. ҍᶿ 43%

26ᾭὯ‎◊χṒṉₒIQ ╦ ṝῺ ι2024ẉ7ῴ
χQ15χғᵝ ᶚҺẽᵠҮ⁪ χҨїצּ ӑᴵ ἆ⅝ ᴵ ḅӍ Ὅό
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消费者对能够提升满足感或提供功能/健康价值的产品更愿意进行购买

ꞌ

Ẵ

HMO

וּ

Ặק

ῶ  וּ

∩Ẵ

GI

Ӊ

ᴊ
ᾧỵ

ԁ ז▌ד GI

︢

ῶ 

ṟ

︢—

Ӻ↔

ᴁ ᶚ

ᴁ ︢

ᵖ

ᴝ

ỵ₆

ѡ

҂ ︢

︢

DHA

ᴹ

ѡ

ד

҂▐ ︢

≥

︢

ⱴ҂וּ

↨

וּ

ⱶ ◊

↨ⱴ

ד ᵼ

ᴝ

ד

‏↨

Ḓ

↨
Һι∙

┐

Ӱ

ⱶ

Ἃᶹ

ו Ӱẞ ᴭᵖ/ ↔ ᴝғᶊ/ғᵝ ᾳ ἅ

Ұ

%

Ӊ

Ӊ ᴅᵝᾦꞌ

中国线上购物搜索热力词

ε῭ῶᴵ ҀῶṞớ￼ғᵝζ

“自我满足/愉悦一刻”和“健康”的重要性进一步加强

ᾭὯ‎◊χNIQ MyEcomẈᴶᾭὯ202408ι ҂ֺᵝ/ ᾳ/ /⅔ /Ѧἴ/Ḳṗ ўιᶃѧᵝ Ὅᶢ҈MyEcom ♇ᵝ ᵩ ᴨ 27
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线上线下的融合

消费驱动因素四 ：
线下实体店与线上渠道的全渠道组合时代

85 %
￼╦ Һ ἆ ῭ᶺ￼ᶈ实体
店和线上渠道的组合ѧ ⱶ

Η vs. ҍᶿ 77% / ԅר 69%

85

74

73

71

ἆ ῭ᶺ￼ Ὅ Ѧ▓ %

线上零售

社交媒体/直播

大型商超O2O

便利店/小型商超

Vs. ҍᶿ 76%

Vs. ҍᶿ 58%

Vs. ҍᶿ 65%

Vs. ҍᶿ 68%

ᾭὯ‎◊χṒṉₒIQ ╦ ṝῺ ι2024ẉ7ῴ
χQ11χứ ὍᶈᵤѦ▓ Ҁғᵝό
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不同渠道有各自的使命和行业侧重，满足消费者有目的性的进行消费

传统电商 – 电商节推动
Ι 中国整体快消

MAT2408
ᵬכּ Ởӌ
ᵩ ớ

36%
内容电商 - 个护家清品类引领

O2O即时零售 便利店/小型超市 – 门店增长红利依旧存在

Ι内容电商重要性指数

*ᵝ ᶽ ￼ԓḳּכᵬ ớ/ᾯӌồ╦

Ι 销售额增长指数
*ᵝ ᶽ ￼ ᵩ ᴪק/ᾯӌồ╦

酒类

Ѯ ▓
ṇᶚ Ṵ

饮料

106
粮油主食

ѧᶂᾯӌồ╦
ԓḳּכᵬ▓ ớ

个人护理

家庭护理

即饮茶

+0.6%
ớ2.2%

饮
料

啤酒

+0.5%
ớ2.9%

白酒

+0.4%
ớ6.5%

果汁

+0.3%
ớ1.5%

Ι YTD 2408重要性对比去年同期增幅与重要性表现

个
人
护
理

女性
卫生用品
+0.4%

ớ4.5%

护肤品

+0.3%
ớ3.9%

食
品

干脆小食

+0.3%
ớ2.8%

方便面

+0.3%
ớ1.8%

+1.0% +4.4%

快消
整体

小型
业态

ṇᶚ Ṵ 4.6%ψ ӝַẖ 3.5%

Ι门店数量对比去年同期增幅

ᾭὯ‎◊χṒṉₒIQ ᵩᾭὯ ╜ιᾭὯ῭Ὰֹ2024ẉ8ῴ
                  

106 103
Ѯ ▓
ṇᶚ Ṵ

Ѯ ▓
ӝַẖ

13%

226

122
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NIQ 2025 第二届商业新锐计划大赛

报名时间：4月15日-7月1日

一等奖：奖品为一年 价值60万人民币的
尼尔森IQ云犀PRO指定品类免费零研数据订阅
服务（奖品详情可参见官网）

ṒṉₒIQṄ קḲ￼ᾭΰ꜠זּ ֘Ά⁮љњḲ╓ḻιѭἍῶᴠ ѧᶂ ᶆ

ᾺԌҲўώӗ深入的专家指导，דיҲў明确市场定位、升级产品创新，

获取制胜快消品市场的通关秘籍 ᴠ ᵝⱲᵽ ṄᶈNIQᾭὯњḲ￼ᴃי

їᵇўԓҚᶱᵙᵬў ṝ ᴿ 品牌的商业计划书ι ֘ ї

联系NIQ客户经理

雍小姐：13651388607

直达官网了解更多详情
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协会独家资源包：
V 由协会主办的重点展会和论坛中的品牌宣传机会
V 品牌创始人有机会受邀参加VIP闭门晚宴
V 有机会参与协会组织的重点企业参访和渠道资源的交流
V 有机会参与协会发起的细分品类、行业标准的制定工作

2024届大赛入围选手参加中国轻工企业投资发展协会
主办的采购资源对接会与行业标准制定工作

大赛奖项设置
一等奖

• 一年价值60万人民币的NIQ 云犀Pro指定品类
免费零研数据订阅服务。

二等奖（四名）

• 价值16万人民币的品类概览报告，中国轻工企
业投资发展协会提供的资源支持。

三等奖（十二名）

• 价值5万人民币的NIQ 电商数据追踪平台
MyEcom一个月账号使用权。

联系NIQ客户经理

雍小姐：13651388607

直达官网了解更多详情
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谢谢聆听！
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